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BRIEFING

O projeto de Design de Comunicacao |l “Lugar Lugares” consiste
em visitar e escolher um local em Lisboa que o grupo conside-
rasse necessario uma intervencao de design social.

Escolhemos a antiga Zona J em Chelas, que atualmente se cha-
ma Bairro do Condado, por ser um bairro socialmente proble-
matico e com a necessidade de alteracdes e apoios.

Tivemos de pbr 0s nossos conhecimentos de design social em
pratica de modo a fazer o projeto o mais bem conseguido e o
mais fiel possivel, ndao s6 no projeto em si mas também na nossa
identidade de grupo.

NOTA: Este documento é interativo.
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Comeco

O nosso grupo precisava de ter uma identidade caracteristica para o projeto
gue tinha entre maos, pelo que, por termos escolhido o Bairro do Connda-
do, teria de se basear na cultura que ali existisse. Além disso, teria de se ad-
equar a faixa etaria com que iriamos trabalhar e aquilo que ela representa,
principalmente para o bairro.
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D’NADA Manifesto

Todas as vidas térm valar.

Mia inleressa de ande vens,

guanto dinheiro tens, qual & a tua etnia
Tu mereces a oporiunidade de ser alguém,
de desenvalver o beu polencial @ mostrar
ag mundo o que vales.

Faz dos teus erros. licdes de vida

& aprende com eles
Lutade unhas e denfes pelo beu fulura,
faz isso por b e por mais ninguem,
Confia nas tuas capacidades.

Daroportunidadesa

comunidade artistica e 2 Proporcionar uma ponte
cultural jovem de se de ligagdo entre os jovens
expressar. e a sua audiencia.
4 Dar oportunidade 3 Valorizar e dar
aos jovens de serem credibilidade as
autossuficientes. criagoes dos jovens.

5 Exporosconteddos
desevolvidos no estudio.

7 Criaruma identidade 6 Darocupacio aos jovens
visual para o estudio. marginalizados.

# Desenvolver a presenca
visual do estudio.

10 Preporcionar parcerias 9 Darrelevancia ao espago
para composican musical. criado para o estidio.

O'NADA MANIFESTO

YAVYN
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Motivo de ser

O nosso logo foi criado a volta da ideia de criatividade, tendo em conta a
inclusao da cultura do bairro. Conhecer a cultura que é vivida no bairro per-
mitiu-nos integrar a nossa identidade no projeto com mais similaridade.

A sua estrutura foi baseada em mascaras africanas, usando a sua forma para
criaro”D” constituinte do nome da marca. O seu tracado pretende transmitir
o clima artistico do bairro (pintura e desenho manual) dando ao logodtipo
uma forma mais inovador, dinamico e jovem.
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Manuais de identidade

Cligue para os abrir

L_Ellktll
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https://www.edp.com/sites/default/files/portal.com/documents/manual_da_marca_edp.pdf
https://ratnacahayarina.files.wordpress.com/2014/03/microsoft.pdf
http://positivo.com.br/uploads/POSITIVO_Brandbook_shortvs.pdf
http://www.m3associatesinc.com/files/113593967.pdf
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Manual de identidade
Para uma visuaizacao mais detalhada sobre a criacdo danossaidentidade do
grupo, basta carregar na imagem acima ou dirigir-se ao hosso blog através
da hiperligacao presente no final do documento.


https://grupokhome.files.wordpress.com/2019/05/dnada_manual-de-identidade_-1.pdf
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Produtos e aplicacoes (capas, camisolas
e cartoes de contato)
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Comeco

No bairro existem varios jovens entre 0s 14 e 25 anos que nao estudam nem
trabalham, ou seja, sem ocupacao nem motivacao para serem independ-
entes. Sera inaugurado um estudio de gravacao do bairro, que surge como

tentativa suprimir este desafio.
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Objetivo

remos dar visibilidade ao estudio de modo a ajuda-l6 a atingir os seus ob-
jetivos e cumprir esta missao, desenvolvendo a sua identidade visual e a
nartir desta, criar a sua presenca digital através de um site, as suas capas de
album e outras aplicacées possiveis.
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Jovens entre os 14-25 anos
Sem ocupacodes e Desmotivados

Organograma

Ident. Visual -

ORI | Visio, :
- - Missao, Valores X e ; |

e Personalidade

Logo |

Paleta
Simbolo ) _ de Cores

Tipografia ' Aplicativoes




IDENTI-

DADE
ISUAL

DA-TE A MUSICA Manifesto

ag-bairrs, umautroamovimento e

{ Cueremos dar uma nova dinamica
visao de futurc

Clugremos ajudar os jovens
a expressarem-se straves da

musica, nomeadamente o rap
Vamos dar uma nova vida
a um espago ja existente

Vamos aprésentar um estilo jovem, moderno
& singular com o objetivo de levar o estadio

e quam latrabalha além-Condada

E. uma cag matas trazor ]ﬂwn:
para projotos que sejam do sou

interesse, para além do estudio

dentro para fora do bairro, mas também levar |4 pessoas
interessadas no projeta

6 MNio queremos ser apenas um estidie que funciona de

para quein aqui gquiser gravar

? Teramos material de gravagio apropriado

Um dos nosses objetivos @ a partilha

de ideias entre 08 jovens compositoras
de misica

Cueremos sor uma referéncla

em Lisboa & um exemplo para
outros projetos semelhantes

trabalhar para ganhar o seu dinheiro, & a passar
esses valores ans mais novos

m Ambicionamos habituar os jovens do Condado a
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https://issuu.com/hamdaalnaimi/docs/book5
https://daanishnordin.com/wp-content/uploads/Lush-Brand-Guide.pdf
http://www.ygfamily.com/company/introduction_sub03.asp?LANGDIV=E
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Manual de identidade
Para uma visuaizacao mais detalhada sobre a criacao da identidade do es-
tudio, basta carregar na imagem acima ou dirigir-se ao nosso blog através
da hiperligacao presente no final do documento.



https://grupokhome.files.wordpress.com/2019/05/manual_identidade_estc3badio.pdf
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Plataformas online de
estudios
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https.//www.complex.com/pigeons-and-planes/2017/07/

independent-record-labels-you-should-know/



https://mixpakrecords.com/
https://year0001.com/
http://localactionrecords.co.uk/
https://www.aesoplabel.com/
https://www.complex.com/pigeons-and-planes/2017/07/independent-record-labels-you-should-know/
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Na criacao da maquete para o site do estudio definimos primeiro o que
gueriamos transmitir com o seu visual. Queriamos que fosse legivel, de facil
leitura. Com informacao importante mas concisa, para evitar textos longos.
Era importante que fosse também atrativo, jovem, com cores vibrantes.

Plataforma digital
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CD’s (exemplos)

Baseamo-nos nas informacoes do link abaixo para obter

informacdes mais técnicas:
https.//www.slideshare.net/morrighanhumpleby/what-to-

include-on-my-cd-case-and-booklet



https://www.slideshare.net/morrighanhumpleby/what-to-include-on-my-cd-case-and-booklet
https://www.slideshare.net/morrighanhumpleby/what-to-include-on-my-cd-case-and-booklet
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Maqueta CD’s

Na criacao dos albuns queriamos criar uma imagem base que pudesse re-
fletir nao sé o artista como o estudio. Estas sao algumas das propostas que
seguem o formato criado, sendo a marca do estudio representada pela capa
onde é inserida a caixa com o CD, esta apresentando um recorte com forma
geométrica em que cada uma remete para um estilo de musica diferente.
Também foram criadas outras regras como o posicionamento do logo e ti-
tulos de dlbum de forma a existir uma maior coeréncia a nivel visual.
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Produtos e aplicacoes (capas e pins)
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Cartaz e cartao
de contato

Av. Jodo Paulo 1 535
Loja A
1950-157 Lisboa
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Documentario e cartaz

Foi-nos proposta a criacao de um cartaz art decé e de um documentario
para expor o nosso projeto. Os D'NADA decidiram entao fazer um cartaz
gue publicitasse o documentario. Baseamo-nos maioritariamente no car-
taz de McKnight Kauffer, de 1918, feito para o jornal The Daily Herald.
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um filme D’NADA

24 de maio

sala 4.15 10 H
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Cligue nesta imagem para ver
o documentario >

DISSONANCIA

Documentario e cartaz

No documentario expomos o problema que se instalou no Bairro do Con-
dado devido a mudanca de sitio da ex-iniciativa “Da-te ao Condado’, ago-
ra denominado “Da-te a Marvila” e o porqué de o estudio ainda nao estar

aberto. DISSONANCIA ja esta no youtube.


https://www.youtube.com/watch?v=2V0zot2nzYg&t=8s

Projeto Lugar-Lugares
Design de Comunicacao
~aculdade de Belas Artes
ULisboa

Maio 2019
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Clique no logétipo
para aceder ao blog

Barbara Mota n.° 11785
Eva Ruan.c 11784

Jorge Cortinhal n.°c 11770
Karolina Skierska n.c 11775
Maria Oliveiran.c 11789



https://grupok.home.blog

