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BRIEFING
O projeto de Design de Comunicação II “Lugar Lugares” consiste 
em visitar e escolher um local em Lisboa que o grupo conside-
rasse necessário uma intervenção de design social.
Escolhemos a antiga Zona J em Chelas, que atualmente se cha-
ma Bairro do Condado, por ser um bairro socialmente proble-
mático e com a necessidade de alterações e apoios.
Tivemos de pôr os nossos conhecimentos de design social em 
prática de modo a fazer o projeto o mais bem conseguido e o 
mais fiel possível, não só no projeto em si mas também na nossa 
identidade de grupo.

NOTA: Este documento é interativo.
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O nosso grupo precisava de ter uma identidade característica para o projeto 
que tinha entre mãos, pelo que, por termos escolhido o Bairro do Connda-
do, teria de se basear na cultura que ali existisse. Além disso, teria de se ad-
equar à faixa etária com que iríamos trabalhar e àquilo que ela representa, 
principalmente para o bairro.

Começo
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D’NADA Manifesto
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O nosso logo foi criado à volta da ideia de criatividade, tendo em conta a 
inclusão da cultura do bairro. Conhecer a cultura que é vivida no bairro per-
mitiu-nos integrar a nossa identidade no projeto com mais similaridade.
A sua estrutura foi baseada em máscaras africanas, usando a sua forma para 
criar o “D” constituinte do nome da marca. O seu traçado pretende transmitir 
o clima artístico do bairro (pintura e desenho manual) dando ao logótipo 
uma forma mais inovador, dinâmico e jovem.

Motivo de ser
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Evolução do logótipo
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Manuais de identidade

Clique para os abrir
V

https://www.edp.com/sites/default/files/portal.com/documents/manual_da_marca_edp.pdf
https://ratnacahayarina.files.wordpress.com/2014/03/microsoft.pdf
http://positivo.com.br/uploads/POSITIVO_Brandbook_shortvs.pdf
http://www.m3associatesinc.com/files/113593967.pdf
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Para uma visuaização mais detalhada sobre a criação da nossa identidade do 
grupo, basta carregar na imagem acima ou dirigir-se ao nosso blog através  
da hiperligação presente no final do documento.

Manual de identidade

https://grupokhome.files.wordpress.com/2019/05/dnada_manual-de-identidade_-1.pdf
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Produtos e aplicações (capas, camisolas 
e cartões de contato)
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No bairro existem vários jovens entre os 14 e 25 anos que não estudam nem 
trabalham, ou seja, sem ocupação nem motivação para serem independ-
entes. Será inaugurado um estúdio de gravação do bairro, que surge como 
tentativa suprimir este desafio.

Começo
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Iremos dar visibilidade ao estúdio de modo a ajuda-ló a atingir os seus ob-
jetivos e cumprir esta missão, desenvolvendo a sua identidade visual e a 
partir desta, criar a sua presença digital através de um site, as suas capas de 
álbum e outras aplicações possíveis.

Objetivo
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Organograma
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DÁ-TE À MÚSICA Manifesto
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Evolução do símbolo
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Manuais de identidade

https://issuu.com/hamdaalnaimi/docs/book5
https://daanishnordin.com/wp-content/uploads/Lush-Brand-Guide.pdf
http://www.ygfamily.com/company/introduction_sub03.asp?LANGDIV=E
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Para uma visuaização mais detalhada sobre a criação da identidade do es-
túdio, basta carregar na imagem acima ou dirigir-se ao nosso blog através  
da hiperligação presente no final do documento.

Manual de identidade

https://grupokhome.files.wordpress.com/2019/05/manual_identidade_estc3badio.pdf
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Plataformas online de 
estúdios

MIXPAK RECORDS

YEAR0001

LOCAL ACTION RECORDS

AESOP LABEL

https://www.complex.com/pigeons-and-planes/2017/07/
independent-record-labels-you-should-know/

Clique para visitar
V

https://mixpakrecords.com/
https://year0001.com/
http://localactionrecords.co.uk/
https://www.aesoplabel.com/
https://www.complex.com/pigeons-and-planes/2017/07/independent-record-labels-you-should-know/
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Na criação da maquete para o site do estúdio definimos primeiro o que 
queriamos transmitir com o seu visual. Queriamos que fosse legível, de fácil 
leitura. Com informação importante mas concisa, para  evitar textos longos.
Era importante que fosse também atrativo, jovem, com cores vibrantes.

Plataforma digital

Paleta de cores
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Maqueta do site
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Baseámo-nos nas informações do link abaixo para obter 
informações mais técnicas:
https://www.slideshare.net/morrighanhumpleby/what-to-
include-on-my-cd-case-and-booklet

CD’s (exemplos)

https://www.slideshare.net/morrighanhumpleby/what-to-include-on-my-cd-case-and-booklet
https://www.slideshare.net/morrighanhumpleby/what-to-include-on-my-cd-case-and-booklet
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Na criação dos álbuns queríamos criar uma imagem base que pudesse re-
fletir não só o artista como o estúdio. Estas são algumas das propostas que 
seguem o formato criado, sendo a marca do estúdio representada pela capa 
onde é inserida a caixa com o CD, esta apresentando um recorte com forma 
geométrica em que cada uma remete para um estilo de música diferente. 
Também foram criadas outras regras como o posicionamento do logo e tí-
tulos de álbum de forma a existir uma maior coerência a nível visual.

Maqueta CD’s
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Rocki Popi

iMúsica clássica iHip-hop
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Produtos e aplicações (capas e pins)
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Cartaz e cartão 
de contato
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Foi-nos proposta a criação de um cartaz art decó e de um documentário 
para expor o nosso projeto. Os D’NADA decidiram então fazer um cartaz 
que publicitasse o documentário. Baseámo-nos maioritariamente no car-
taz de McKnight Kauffer, de 1918, feito para o jornal The Daily Herald.

Documentário e cartaz
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No documentário expomos o problema que se instalou no Bairro do Con-
dado devido à mudança de sítio da ex-iniciativa “Dá-te ao Condado”, ago-
ra denominado “Dá-te a Marvila” e o porquê de o estúdio ainda não estar 
aberto. DISSONÂNCIA já está no youtube.

Documentário e cartaz

Clique nesta imagem para ver 
o documentário  >

https://www.youtube.com/watch?v=2V0zot2nzYg&t=8s
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Clique no logótipo 
para aceder ao blog

https://grupok.home.blog

