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Este documento engloba todo o pro-
cesso criativo e de pesquisa que le-
vou à criação da identidade do grupo 
D’NADA. Inclui também a maquete 
do projeto desenvolvido pelo grupo 
para o estúdio de gravação de música 
DÁ-TE À MÚSICA.
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Com o intuito de melhorar e facilitar 
a experiência do leitor, este pdf é in-
terativo, sendo que algumas das ima-
gens são hiperligações para a fonte 
da informação das mesma.



ÍNDICE

BRIEFING	                                                                       4
PESQUISA_logótipo D’NADA                                      	      5
MANIFESTO D’NADA	                                                      6
EVOLUÇÃO DO LOGÓTIPO D’NADA	                              7
PESQUISA_manuais de identidade                                    8
MANUAL DE IDENTIDADE D’NADA                                   9
PROJETO DÁ-TE À MÚSICA	                                              10
MAQUETE	                                                                      12
PESQUISA_estúdios de gravação                                     13
MANIFESTO DÁ-TE À MÚSICA	                                       14
EVOLUÇÃO DO LOGÓTIPO DÁ-TE À MÚSICA                 15
PESQUISA_manuais de identidade                                  16
MANUAL DE IDENTIDADE DÁ-TE À MÚSICA                    17
PESQUISA_plataformas digitais                                       18
PLATAFORMA DIGITAL	                                                   19
PESQUISA_cd’s                                                               22
PROTÓTIPOS CD’S	                                                         23



O projeto lançado na cadeira de Design de Comunicação 2, con-
sistia em visitar e escolher um local em Lisboa que o nosso grupo 
considerasse necessária uma intervenção de design social para as-
sim nos podermos envolver com a comunidade da zona e conhecer 
da maneira mais real e verdadeira possível aquele lugar.
Escolhemos então a afamada antiga Zona J em Chelas, que hoje 
em dia se chama Bairro do Condado, por ser um bairro socialmen-
te problemático.

BRIEFING



PESQUISAlogótipo D’NADA

O nosso logo foi criado à volta da ideia
de criatividade, tendo em conta a
inclusão da cultura do bairro.
A sua estrutura foi baseada em máscar-
as
africanas, estas que remetem para a
cultura que deu início ao movimento
artístico do hip-hop, usando a sua
forma para criar o “D” constituinte do
nome da marca. O seu traçado
pretende transmitir o clima artístico do
bairro com a ideia de pintura, dando ao
logótipo uma forma mais inovadora,
dinâmica e jovem.



MANIFESTO
D’NADA



EVOLUÇÃO DO 
LOGÓTIPO
esboço inicial logótipo final



PESQUISAmanuais de identidade

https://www.edp.com/sites/default/files/portal.com/documents/manual_da_marca_edp.pdf
https://ratnacahayarina.files.wordpress.com/2014/03/microsoft.pdf
http://positivo.com.br/uploads/POSITIVO_Brandbook_shortvs.pdf
http://www.m3associatesinc.com/files/113593967.pdf


MANUAL DE IDENTIDADE 
D´NADA

https://grupok.home.blog/manual-de-identidade/


PROJETO DÁ-TE À MÚSICA

Problema: Jovens entre os 14 e 25 anos que não estudam nem trabalham, ou seja, 
estão sem ocupação e não têm motivação para ser independentes. O estúdio de 
gravação do bairro surge como tentativa suprimir este desafio.

Ideia: Dar visibilidade ao estúdio de modo a ajuda-ló a atingir os seus objetivos e 
cumprir esta missão.

Proposta Final: Desenvolver a identidade visual do estúdio e a partir desta a sua 
presença digital através de um site.

Público-alvo: Jovens da faixa etária dos 14 aos 25 anos com interesse na área da 
música, mais especificamente no rap e no hip-hop.

Objetos: Identidade visual, um site, capas de albúns e outras aplicações.

Recursos: Softwares de desenvolvimento criativo (Photoshop, Illustrator, Indesign) 
e feedback da associação Batoto Yetu e Aguineso e jovens bairro (Bataclan).



PROJETO DÁ-TE À MÚSICA



MAQUETE

Manual de identidade 

Manifesto Dá-te à Música

Protótipos CD’s

Plataforma online



PESQUISAestúdios de gravação

MIND OF A GENIUS

YEAR0001MOTOWN RECORDS

CAPITOL RECORDS
WARP

https://issuu.com/hamdaalnaimi/docs/book5
https://www.capitolrecords.com/
https://www.mindofagenius.com/
https://year0001.com/
https://warp.net/releases/129335-plaid-polymer
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DÁ-TE À
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EVOLUÇÃO DO 
LOGÓTIPO
esboço inicial logótipo final



PESQUISAmanuais de identidade

https://issuu.com/hamdaalnaimi/docs/book5
https://daanishnordin.com/wp-content/uploads/Lush-Brand-Guide.pdf
http://www.ygfamily.com/company/introduction_sub03.asp?LANGDIV=E


MANUAL DE IDENTIDADE
DÁ-TE À MÚSICA

https://grupok.home.blog/2019/05/13/manual-de-normas-do-estudio-da-te-a-musica/


PESQUISAplataformas online
de estúdios

MIXPAK RECORDS

YEAR0001

LOCAL ACTION RECORDS

AESOP LABEL

https://www.complex.com/pigeons-and-planes/2017/07/independent-record-labels-you-should-know/

https://mixpakrecords.com/
https://year0001.com/
http://localactionrecords.co.uk/
https://www.aesoplabel.com/
https://www.complex.com/pigeons-and-planes/2017/07/independent-record-labels-you-should-know/


PLATAFORMA DIGITAL

Na criação da maquete para o site do 
estúdio definimos primeiro o que que-
riamos transmitir com o seu visual. Que-
riamos que fosse legível, de fácil leitura. 
Com informação importante mas conci-
sa, para  evitar textos longos.
Era importante que fosse também atrati-
vo, jovem, com cores vibrantes.

PALETA DE CORES



Para a visualização completa da maque-
te, aceda ao link:

https://grupok.home.blog/2019/05/12/
plataforma-digital/

https://grupok.home.blog/2019/05/12/plataforma-digital/
https://grupok.home.blog/2019/05/12/plataforma-digital/




PESQUISACD´s

No que toca a uma pesquisa 
mais técnica, baseamo-nos nas 
informações do link abaixo.

https://www.slideshare.net/
morrighanhumpleby/what-to-
include-on-my-cd-case-and-
booklet

https://www.slideshare.net/morrighanhumpleby/what-to-include-on-my-cd-case-and-booklet
https://www.slideshare.net/morrighanhumpleby/what-to-include-on-my-cd-case-and-booklet
https://www.slideshare.net/morrighanhumpleby/what-to-include-on-my-cd-case-and-booklet
https://www.slideshare.net/morrighanhumpleby/what-to-include-on-my-cd-case-and-booklet


PROTÓTIPOS CD’S

Na criação dos álbuns queríamos criar 
uma imagem base que pudesse refletir 
não só o artista como o estúdio. Estas 
são algumas das propostas que seguem 
o formato criado, sendo a marca do es-
túdio representada pela capa onde é 
inserida a caixa com o CD, esta apre-
sentando um recorte com forma geo-
métrica em que cada uma remete para 
um estilo de música diferente. Também 
foram criadas outras regras como o po-
sicionamento do logo e títulos de ál-
bum de forma a existir uma maior coe-
rência a nível visual.
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Bárbara Mota n.º 11785
Eva Rua n.º 11784
Jorge Cortinhal n.º 11770
Karolina Skierska n.º 11775
Maria Oliveira n.º 11789

Projeto Lugar-Lugares
Design de Comunicação II
Faculdade de Belas Artes
ULisboa
Abril 2019
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